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Contexte, objectifs et 
méthodologie
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Méthodologie 

Notes au lecteur

ARRONDISSEMENT 

Les données présentées ont été arrondies. Par 
conséquent, il est possible que les totaux diffèrent 
légèrement de 100%.

DIFFÉRENCES SIGNIFICATIVES

Les résultats présentant des différences significatives 
et pertinentes sont indiqués dans une zone de texte à 
côté de la présentation des résultats globaux.

Les données en vert signalent une proportion 
supérieure à celle des autres répondants. À l’inverse, 
les données en rouge signalent une proportion
significativement inférieure. 
à celle des autres répondants.

La forme masculine utilisée dans le texte désigne aussi 
bien les femmes que les hommes. Elle n’est utilisée 
qu’à la seule fin d’alléger le texte et d’en faciliter la 
compréhension.

Contexte et 
objectif

Léger a été mandaté par l’Alliance de l’industrie touristique du Québec pour mener une 
étude auprès des Québécois concernant leur choix de vacances lors de l’été 2025 et leur 
satisfaction à cet égard. 

Comment Un sondage Omniweb Québec auprès d’un échantillon de 1 022 répondants. 
Les répondants ont été sélectionnés aléatoirement via le panel web de Léger.

À titre indicatif, la marge d’erreur pour un échantillon probabiliste de même taille est de +/- 3,1% (19 fois 
sur 20).

Qui Résidents du Québec âgés de 18 ans et plus pouvant s’exprimer en anglais ou en français.

Quand La collecte de donnée a été effectuée du 10 au 12 octobre 2025. 

Langue Français ou anglais, au choix des répondants.

Pondération Les résultats ont été pondérés selon le sexe, l’âge, la région, la langue maternelle, la 
scolarité et la présence d’un enfant dans le ménage afin d’assurer que l’échantillon soit 
représentatif des populations à l’étude. (Source : Statistique Canada, 2021).

Contexte, objectifs et méthodologie
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Profil des répondants
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Profil des répondants 

TOTAL

n= 1 022

Genre 

Homme 49%

Femme 51%

Âge

18-34 ans 25%

35-54 ans 32%

55 ans et plus 44%

Langue maternelle 

Francophone 75%

Non-francophone 25%

Scolarité 

Primaire/secondaire 30%

Collégial 41%

Universitaire 28%

Présence d’enfants dans le ménage

Oui 24%

Non 76%

TOTAL

n= 1 022

Occupation 

Travailleurs 59%
Étudiants 5%
Retraités 29%
Au foyer/Sans emploi 7%
Revenu du ménage

Moins de 40 000 $ 18%
40 000 $ - 59 999 $ 17%
60 000 $ - 79 999 $ 15%
80 000 $ - 99 999 $ 15%
100 000 $ et plus 31%
Région de résidence

RMR Montréal 50%
RMR Québec 10%
Autres régions : 40%
• Centre 16%
• Ouest 16%
• Est 8%

Note : Le profil des répondants est pondéré. Pour chacune des catégories de profil, le complément à 100% correspond aux mentions «Ne sait pas», «Ne s’applique pas» et «Refus».

Profil sociodémographique
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Faits saillants
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Principaux constats à retenir 

Faits saillants

Le Québec, destination estivale 
privilégiée des Québécois en 
2025

Les visiteurs du Québec : 
satisfaits et fiers de leur choix 
de destination 

2 Une réticence persistante à 
l’égard les États-Unis3

Seuls 6% des Québécois ont voyagé aux États-
Unis cet été, soit 9% des vacanciers. 

Les principales raisons invoquées pour ne pas s’y 
rendre sont :
• Le contexte sociopolitique (40%);
• Le désir de soutenir l’économie locale (33%);
• Le sentiment de ne pas être bienvenu (28%), un 

sentiment d’insécurité (27%);
• Le taux de change défavorable (27%).

1

À l’été 2025, près de sept Québécois sur dix 
(69%) ont pris des vacances. 

Le Québec s’est imposé comme destination de 
choix. Parmi eux, 68% sont restés au Québec, alors 
que 9% ont voyagé aux États-Unis. 

Ceci étant dit, au global, c’est 47% des 
Québécois qui ont pris des vacances dans la 
province cet été. 

Parmi les Québécois qui sont restés au Québec 
cet été, la vaste majorité (92%) se disent 
satisfaits de l’offre touristique. 

Plus précisément :
• 48% sont très satisfaits;
• 44% plutôt satisfaits.

En outre, 75% de ces voyageurs affirment avoir 
ressenti de la fierté et de la solidarité en 
choisissant de passer leurs vacances au Québec 
cette année. 

Depuis le début de l’année 2025, c’est 47% des 
Québécois qui affirment avoir réduit, cessé ou 

évité un achat de la catégorie « voyage » aux 
États-Unis, contre 25% qui ont maintenu leurs 

habitudes et 28% qui n’étaient pas 
consommateurs de la catégorie. 
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Résultats détaillés
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Destinations des vacances estivales 2025 

Résultats détaillés

Q1. Avez-vous pris des vacances cet été? SI OUI, quelle∙s est/sont la/les destination∙s que vous avez visitée∙s? Si vous avez visité plusieurs destinations dans le cadre de vos vacances estivales, 
sélectionnez-les toutes.*
Base : Tous les répondants (n=1 022)

*Le total peut dépasser 100%, les répondants pouvant mentionner plus d’une réponse.

33%

22%

9%

9%

6%

5%

4%

4%

3%

31%

Au Québec, dans votre région (vous avez pris des vacances à la maison)

Ailleurs au Québec

Ontario

Europe

États-Unis

Caraïbes ou Mexique

Provinces maritimes (Nouveau-Brunswick, la Nouvelle-Écosse et l'Île-du-
Prince-Édouard)

Autres provinces canadiennes

Ailleurs dans le monde

Je n'ai pas pris de vacances cet été

TOTAL A voyagé au 
Québec : 47%

→ Constats

Au total, 69% des Québécois ont 
pris des vacances à l’été 2025. 
Parmi eux, 68% sont restés au 
Québec et 9% ont voyagé aux 
États-Unis. 



Destinations des vacances estivales 2025 — Principales différences significatives observées
Q1. Avez-vous pris des vacances cet été? SI OUI, quelle∙s est/sont la/les destination∙s que vous avez visitée∙s? Si vous avez visité plusieurs destinations dans le cadre de vos vacances estivales, 
sélectionnez-les toutes.*
Base : Tous les répondants (n=1 022)
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Résultats détaillés

Total
Âge Langue Région de résidence Revenu

18-34 35-54 55+ Franco. Non 
franco.

RMR 
MTL

RMR 
QC Est Centre Ouest <40k 40-59k 60-79k 80-99k 100k+

n= 1 022 243 334 445 898 124 411 302 56 115 138 161 161 131 132 386

Au Québec 47% 49% 59% 38% 54% 27% 41% 62% 67% 52% 46% 36% 49% 49% 51% 50%

• Dans votre région 33% 36% 43% 24% 38% 19% 28% 45% 47% 35% 33% 25% 29% 33% 36% 39%

• Ailleurs au Québec 22% 25% 26% 18% 26% 10% 18% 27% 31% 27% 23% 14% 25% 23% 25% 23%

Ontario 9% 10% 11% 8% 6% 18% 12% 6% 1% 3% 12% 4% 12% 9% 13% 9%

Europe 9% 8% 9% 9% 8% 12% 11% 7% 1% 4% 10% 6% 3% 8% 6% 16%

États-Unis 6% 9% 5% 6% 4% 13% 8% 9% 0% 6% 2% 3% 4% 12% 3% 9%

Caraïbes ou Mexique 5% 3% 7% 4% 4% 7% 6% 4% 0% 4% 4% 1% 2% 2% 9% 8%

Provinces maritimes 4% 7% 6% 2% 4% 6% 3% 6% 8% 4% 5% 4% 4% 1% 7% 6%

Autres provinces 
canadiennes 4% 6% 3% 3% 2% 11% 6% 3% 0% 3% 0% 1% 5% 6% 8% 2%

Ailleurs dans le monde 3% 5% 2% 2% 2% 5% 4% 4% 1% 0% 2% 1% 2% 4% 1% 4%

N’a pas pris de vacances 31% 25% 18% 44% 29% 37% 31% 19% 30% 34% 35% 53% 36% 29% 28% 17%

*Le total peut dépasser 100%, les répondants pouvant mentionner plus d’une réponse.
Note : les énoncées ont été légèrement raccourcis à des fins de présentation au sein du tableau.



Q2. De manière globale dans le cadre de ces vacances, quel est votre niveau de satisfaction entourant l’offre touristique à destination…? Note : par «offre touristique» on entend l’ensemble des 
attraits, services et activités proposés à un visiteur dans une destination.
Base : Les répondants ayant voyagé dans les régions présentées durant l’été 2025; bases variables

Total Très/plutôt
satisfait∙e

99%

93%

93%

93%

92%

92%

89%

11

1%

7%

6%

3%

8%

0%

2%

2%

7%

1%

3%

6%

4%

22%

46%

24%

34%

44%

39%

32%

77%

47%

69%

59%

48%

53%

56%

Europe (n=101)

Caraïbes ou au Mexique (n=51)

Autre∙s province∙s canadienne∙s (n=26)*

États-Unis (n=64)

Québec (n=531)

Provinces maritimes (n=44)

Ontario (n=88)

NSP/ NRP Très insatisfait∙e Plutôt insatisfait∙e Plutôt satisfait∙e Très satisfait∙e

Niveau de satisfaction envers l’offre touristique à destination

Résultats détaillés

*Échantillon de petite taille <30; les données sont à interpréter avec précaution. 
Note : les énoncées ont été légèrement raccourcis à des fins de présentation au sein du graphique.



Total 
Un peu + 

absolument

75%

71%
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Perception à l’égard de la visite du Québec et du Canada 

Résultats détaillés

Q4. Êtes-vous d’accord avec les énoncés suivants?
Base : Les répondants ayant voyagé dans les régions présentées durant l’été 2025; bases variables

2%

1%

7%

11%

17%

17%

27%

26%

48%

45%

J’ai ressenti de la fierté, de la solidarité en prenant 
mes vacances au Québec cet été

J’ai ressenti de la fierté, de la solidarité en prenant 
mes vacances au Canada cet été

NSP/ NRP Pas du tout Pas vraiment Un peu Absolument

Voyageurs du Québec (n=531)

Voyageurs du reste du Canada (n=150)



Q3. Vous avez indiqué NE PAS avoir voyagé aux États-Unis cet été. Parmi les énoncés suivants, lequel ou lesquels s’appliquent à votre situation entourant cette décision?*
Base : Les répondants qui n’ont pas voyagé aux États-Unis durant l’été 2025 (n=958)
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Résultats détaillés

Raisons de non-visite des États-Unis

40%

33%

28%

27%

27%

16%

14%

10%

8%

7%

5%

3%

6%

11%

1%

Le contexte sociopolitique m’a découragé

Je préférais voyager au Québec et/ou au Canada pour encourager l’économie locale

Je ne me sens pas bienvenue aux États-Unis

Je ne me sens pas en sécurité aux États-Unis

Le taux de change est défavorable

Je n’ai pas d’intérêt particulier pour la destination

Je considère que la destination est trop dispendieuse

Je n’ai pas de passeport valide

Je n'avais pas le temps (durée des vacances trop courte)

Je préférais voyager ailleurs (au Québec / Canada ou ailleurs) parce que l’offre touristique m’attire davantage

Des préoccupations liées à la santé / situation personnelles

En raison de barrières linguistiques

Autres raisons

Aucune raison en particulier

Je préfère ne pas répondre

*Le total peut dépasser 100%, les répondants pouvant mentionner plus d’une réponse.



Q3. Vous avez indiqué NE PAS avoir voyagé aux États-Unis cet été. Parmi les énoncés suivants, lequel ou lesquels s’appliquent à votre situation entourant cette décision?*
Base : Les répondants qui n’ont pas voyagé aux États-Unis durant l’été 2025 (n=958)
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Résultats détaillés

Raisons de non-visite des États-Unis — Principales différences significatives observées

*Le total peut dépasser 100%, les répondants pouvant mentionner plus d’une réponse.
Note : les énoncées ont été légèrement raccourcis à des fins de présentation au sein du tableau.

Total
Âge Région de résidence Revenu A voyagé au 

Québec

18-34 35-54 55+ RMR 
MTL

RMR 
QC Est Centre Ouest <40k 40-59k 60-79k 80-99k 100k+ Oui Non

n= 958 221 315 422 384 276 56 108 134 156 155 116 126 357 505 453

Le contexte sociopolitique 40% 26% 42% 46% 45% 45% 27% 26% 43% 27% 39% 39% 41% 48% 44% 36%
Je préférais voyager au Québec 
et/ou au Canada 33% 24% 34% 37% 29% 39% 38% 32% 40% 28% 31% 31% 34% 36% 45% 22%

Je ne me sens pas bienvenue 
aux États-Unis 28% 17% 26% 35% 32% 32% 26% 19% 24% 19% 28% 36% 31% 30% 28% 27%

Je ne me sens pas en sécurité 
aux États-Unis 27% 23% 25% 29% 31% 25% 25% 17% 23% 26% 26% 24% 34% 27% 26% 27%

Taux de change est défavorable 27% 18% 24% 34% 29% 26% 29% 23% 26% 26% 30% 27% 21% 29% 32% 23%

Pas d’intérêt pour la destination 16% 11% 11% 21% 13% 13% 24% 19% 18% 22% 14% 18% 14% 10% 15% 16%

Destination trop dispendieuse 14% 17% 13% 14% 15% 12% 15% 12% 14% 15% 10% 18% 12% 15% 17% 11%

Je n’ai pas de passeport valide 10% 10% 12% 8% 10% 9% 13% 9% 9% 19% 13% 9% 10% 4% 12% 8%

Je n’avais pas le temps 8% 17% 8% 2% 7% 7% 11% 12% 5% 6% 7% 12% 10% 7% 7% 8%

Je préférais voyager ailleurs 7% 5% 6% 9% 8% 6% 9% 3% 8% 6% 7% 8% 4% 7% 7% 7%
Préoccupations liées à la 
santé/personnelles 5% 6% 3% 6% 5% 5% 2% 7% 3% 7% 5% 5% 5% 3% 4% 6%

Barrières linguistiques 3% 3% 3% 3% 5% 1% 3% 2% 2% 5% 4% 5% 4% 0% 5% 2%

Autres raisons 6% 5% 7% 6% 7% 6% 8% 6% 4% 8% 7% 5% 4% 6% 5% 7%

Aucune raison en particulier 11% 10% 12% 11% 11% 9% 15% 12% 11% 16% 13% 7% 9% 9% 4% 18%

Je préfère ne pas répondre 1% 1% 1% 0% 1% 1% 3% 0% 1% 3% 0% 0% 1% 1% 0% 2%
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Impact du conflit politique et économique Canada/États-Unis sur la consommation

Résultats détaillés

Q5. Depuis le début de l’année 2025, avez-vous volontairement réduit, cessé ou évité la consommation de certains produits et services des États-Unis?
Base : Tous les répondants (n=1 022)

28%

8%

14%

42%

36%

9%

26%

22%

13%

25%

42%

45%

31%

36%

54%

47%

55%

70%

47%

50%

41%

26%

28%

37%

26%

23%

18%

Voyages et séjours (pour des vacances et/ou
pour le travail)

Aliments et breuvages

Vêtements et accessoires

Concerts, spectacles et événements

Articles de sports et passe-temps

Détaillants en ligne américains (ex. Amazon,
Walmart, Best Buy, etc.)

Film, musique, livres magazines, jeux vidéo

Services de streaming (ex. Netflix, Disney+,
Prime Video)

Réseaux sociaux américains (ex. Facebook, X,
YouTube, Instagram, etc.)

Je n’ai jamais vraiment acheté dans cette catégorie Non, j’ai maintenu mes habitudes
Oui, j'ai réduit, cessé ou évité ma consommation

*Le différentiel est calculé de la manière suivante : % de répondants ayant réduit, cessé ou évité leur consommation du type de produit — % de répondants ayant maintenu leur consommation. 
Un différentiel positif indique qu’une plus grande proportion de répondants a réduit ou cessé sa consommation qu’elle ne l’a maintenue (ex. : voyages et séjours : +22). À l’inverse, un différentiel 
négatif signifie que la majorité a conservé ses habitudes (ex. : réseaux sociaux : -52).

→ Constats

Les voyages et séjours sont la 
catégorie la plus touchée par le 
conflit politique et économique 
entre le Canada et les États-Unis.

Depuis le début de l’année 2025, 
47% des Québécois disent avoir 
réduit, cessé ou évité un voyage 
aux États-Unis, contre 25% qui ont 
maintenu leurs habitudes, soit un 
écart de +22 points.*
Il s’agit de loin de la catégorie où 
l’on observe le plus grand 
changement de comportement.
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Résultats détaillés

Q1. Avez-vous pris des vacances cet été? SI OUI, quelle∙s est/sont la/les destination∙s que vous avez visitée∙s? Si vous avez visité plusieurs destinations dans le cadre de vos vacances estivales, 
sélectionnez-les toutes.*
Base : Tous les répondants (n=1 022)

*Le total peut dépasser 100%, les répondants pouvant mentionner plus d’une réponse.

Destinations des vacances estivales 2025
Focus sur ceux qui affirment avoir réduit, cessé ou évité les voyages/séjours aux États-Unis

Total
A RÉDUIT, CESSÉ 

OU ÉVITÉ DES 
VOYAGES AUX É.U

A maintenu ses 
habitudes de voyage 

aux ÉU 

N’a jamais vraiment 
acheté de voyage 

vers les É.U

n= 1 022 494 265 263

Au Québec 47% 54% 50% 34%

• Dans votre région 33% 37% 31% 28%

• Ailleurs au Québec 22% 27% 24% 12%

Ontario 9% 12% 10% 3%

Europe 9% 11% 11% 2%

États-Unis 6% 4% 16% 1%

Caraïbes ou Mexique 5% 6% 6% 1%

Provinces maritimes 4% 4% 6% 3%
Autres provinces 
canadiennes 4% 6% 4% 1%

Ailleurs dans le monde 3% 4% 3% 1%

N’a pas pris de vacances 31% 22% 19% 56%

→ Constats

Les Québécois ayant cessé, diminué ou évité la consommation de 
produits et services américains pour la catégorie voyage et séjours sont 
plus nombreux à avoir voyagé au Québec (dans leur région (37%) et/ou 
ailleurs (27%)), de même qu'ailleurs au Canada. 



L’intelligence des données
leger360.com

leger360.com
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