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COMMENT CA

FONCTIONNE ?

Le document comprend 4 sections :
1.Services d’intelligence marketing
I 2.Placements offerts a 'année
3.0ffres de campagnes
4. Offres pour le guide touristique

Vous pouvez vous fier a la page suivante pour les
dates limites de réservation pour chaque saison

2 de promotion, que ce soit pour les produits
annuels ou les campagnes.

Vous effectuez votre
3 réservation via le FgEslgg\L,ﬁ!rl?gR E
formulaire suivant

Votre conseiller service aux membres est
I'I' disponible pour toute question!

On encourage le maillage des entreprises dans les contenus, mais nous nous réservons le droit

d’ajuster le prix en fonction du nombre de déplacements demandés dans la proposition.



https://www.jotform.com/form/250934782216258
https://www.jotform.com/form/250934782216258
https://www.jotform.com/form/250934782216258

DATES LIMITES DES

PERIODES DE
RESERVATION

Pour chacune des saisons touristiques, I'organisation déploie des campagnes bien définies, avec
chacun des besoins en production, fixés dans le temps. Nous devons donc respecter des dates de
réservation pour chaque saison touristique reliée a une campagne de promotion.

Les dates limites sont les dates maximales pour déposer votre formulaire de réservation de produit
publicitaire. Deux dates sont indiquées permettant d’offrir des périodes de réservation variant pour les

dépots de projets d’accueil d’influenceurs.

(GRANDE CAMPAGNE ESTIVALE)

PERIODE DE PROMOTION

DATE LIMITE DE RESERVATION (formulaire rempli)
DATE LIMITE DEPOT PROJET INFLUENCEURS

PERIODE DE PROMOTION
DATE LIMITE DE RESERVATION (formulaire rempli)
DATE LIMITE DEPOT PROJET INFLUENCEURS

PERIODE DE PROMOTION (tentative)
DATE LIMITE DE RESERVATION (formulaire rempli)
DATE LIMITE DEPOT PROJET INFLUENCEURS

PERIODE DE PROMOTION (tentative)
DATE LIMITE DE RESERVATION (formulaire rempli)
DATE LIMITE DEPOT PROJET INFLUENCEURS

15 mai au 31 juillet 2025
10 mai 2025
1er mai 2025

10 aodt au 15 novembre 2025
20 juin 2025
20 juin 2025

2 décembre 2025 au 20 mars 2026
16 octobre 2025
16 octobre 2025

15 janvier 2025 au 20 mars 2026
31juillet 2025
30 octobre



" TROUSSE MEDIA
- 2025

oOMMAIRE DES
OFFRES AGTIVES

NOM DU PRODUIT CAMPAGNE OU ANNUEL FOURCHETTE PRIX DISPONIBILITE

SERVICE SEO ANNUEL 350-525 2 PAR SAISON
SERVICE CIBLE VIVIDATA ANNUEL 400-1350 2 PAR SAISON
PROJET INFLUENCEURS 2025 ANNUEL GRATUIT NON LIMITE
PUBLICITE INSTAGRAM/FACEBOOK ANNUEL 250-750 15 PAR SAISON
REEL INSTAGRAM/TIKTOK ANNUEL 850-1500 10 PAR SAISON
ARTICLE DE BLOGUE EXCLUSIF ANNUEL 150-2250 6 PAR SAISON
VIGNETTE ACCUEIL DU BLOGUE ANNUEL 400-750 6 PAR SAISON
EMPLACEMENT PREMIUM ARTICLES ANNUEL 300-400 10 PAR SAISON
BANNIERES METEO MEDIA ANNUEL 1500-4500 VARIABLE
LA PRESSE + DEMI ECRAN ETE 500 10
LA PRESSE+ PLEIN ECRAN ETE 700 6
BANDEAU PUB SITE WEB ETE 350-525 8
PLACEMENT LANDING PAGE ETE 150-225 30
INTEGRATION ARTICLES ESTIVAUX ETE 500-750 13
FORFAIT MOTONEIGE MOTONEIGE VARIES -
PUBLCITES GUIDE TOURISTIQUE GUIDE 26-27 VARIES -
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OPPORTUNITES DE
otAVIGES
['INTELLIGENCE
MARKETING

Puisque notre service marketing est doté de plusieurs
plateformes de recherche ou méme d’analyse de performance de
site web, nous souhaitions donc mettre a la disposition ces
moyens permettant de peaufiner vos stratégies actuelles avec du
marketing guidé par la donnée. Nous vous proposons donc deux
types de services : analyse SEO et analyse de votre cible.



AMELIOREZ VOTRE POSITIONNEMENT DANS LES
MOTEURS DE RECHERCHE (INCLUANT L’IA)

ANALYSE
SEO

Vue générale de vos métriques et évolution de vos
performances sur les moteurs de recherche.

« Autorité du nom de domaine

« Comparatif par rapport a la compétition (max 2)

« Santé de votre référencement sur les moteurs de
recherche

« Liste de recommandations pour améliorer votre
positionnement sur les moteurs de recherche

TARIF: 350$ (ATTRAIT) 525$ (HOTEL)

DISPONIBILITES : 2 PAR SAISON




DEFINISSEZ VOTRE CIBLE ET

AMELIOREZ VOS PLANS MEDIAS

DEPUIS 2023, TOURISME MAURICIE A UN PARTENARIAT AVEC
VIVIDATA ET L'ECC (LETUDE CANADIENNE DU CONSOMMATEUR).

L'ECC EST LA BASE DE DONNEES DE SOURCE UNIQUE FAISANT
[ ] [ ] AUTORITE AU CANADA POUR DES INFORMATIONS SUR LES
VIVIdata CONSOMMATEURS ET LES AUDITOIRES. ;
ELLE SONDE PLUS DE 55 000 CANADIENS, 365 JOURS PAR ANNEE,
L’ECC | ETUDE DES CONSOMMATEURS CANADIENS EST UNE ETUDE

DE HAUTE QUALITE ET ELLE EST REPRESENTATIVE A LECHELLE DE
VILLES, REGIONS ET PROVINCES.

Vous nous fournissez quelques informations sur votre 1
entreprise, ce que vous connaissez de votre cible et

nous vous fournissons des informations sur : DEFI N I R ET

e Plusieurs éléments du profil démographique (age,

revenu moyen, statut familial type, ratio H/F, langue, RAFFI NER

provenance)

e Les intéréts connexes ou complémentaires VOS CI BLES

2 Si votre cible est déja bien définie, mais que vous aimeriez
= i | tl keti t:
DECOUVRIR LES " Le plus de portée sur votre cible.
CANAUX MAR KETI NG » Le plus d'influence sur votre offre
e Surlesquels les gens passent le plus de temps
PE R FO R MAN TS POU R Nous vous fournirons un rapport comprenant les
VOS CI BLES informations complétes relatives a chacun de ces points.

Vous recevrez un rapport complet comprenant les éléments de

définition de cible et de canaux marketing performant pour votre
produit ou service.

ATTRAITS HOTELIERS

OPTION 1: 400% OPTION 1: 600$
T AR I F S OPTION 2 5008 OPTION 2" 7508

OPTION 1+2 : 900% OPTION 1+2 : 1350$

DISPONIBILITES : 2 PAR SAISON



INFLUENCEURS

(GRATUITY)

En 2025, nous accueillerons des influenceurs et créateurs de contenus dans une perspective 1égerement
différente de celle adoptée dans le passé. Nous prenons une tangente de tourisme plus lent, de bien-étre, de
connexion avec le territoire, avec les gens qui composent le parcours.

Nous sommes donc a la recherche d’entreprises voulant faire vivre une expérience d’accueil exceptionnelle,

de connexion avec les services.

On pense notamment a...

un restaurateur qui voudrait faire vivre I'expérience culinaire en cuisine, ou méme aller chez les
producteurs chercher les produits.

On pense a un attrait qui fait une visite patrimoniale des lieux.

On pense a un événement qui voudrait nous faire rencontrer un artiste avant la date de I’événement.

On veut que les créateurs plongent dans votre passion, se connectent avec les gens derriere I’expérience
touristique, question que cette connexion authentique transparaisse dans le contenu produit!

TARIF : GRATUIT REMPLIR LE FORMULAIRE

A L’EXCEPTION DES FRAIS D’EXPERIENCE, VOIR NOTE 1 JUSTE EN HAUT VOIR LES DATES LIMITES PAGE 2



https://form.jotform.com/250975491167063
https://form.jotform.com/250975491167063
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PLAGEMENTS
A LA CARTE

EN TANT QUE MEMBRE, VOUS AVEZ ACCES A UNE MULTITUDE DE
PRODUITS PUBLICITAIRES A TARIFS PREFERENTIELS QUI

VOUS PERMETTENT D’ACCEDER A UNE EXPERTISE NUMERIQUE OU DE
POSITIONNEMENT PREFERENTIEL SUR NOS PLATEFORMES



PERFORMANCE
SITE WEB

EN 2024, SUR L’ANNEE

TOURISME SECTION
MAURICIE.COM BLOGUE

865K 1607

GOOGLE

Source : Google Analytics GA4, Tourisme Mauricie

LANDING
PAGE ETE

TOURISMEMAURICIE.COM/CEST-LETE

10282

30,91%




f FACEBOOK INSTAGRAM

52000 15000
ABONNES ABONNES

2,4% 1,9%

TAUX TAUX
ENGAGEMENT ENGAGEMENT

25786 24178

MOYENNE VUES MOYENNE VUES
PAR VIDEO PAR VIDEO

Les résultats incluent la performance des contenus organiques et payés

Source : Meta, Tourisme Mauricie

TIKTOK

4748
ABONNES

2,57%

TAUX
D’ENGAGEMENT

13536

MOYENNE VUES
PAR VIDEO




RESEAUX SOCIAUX

(inclut 100$ de boost)

PRIX ATTRAIT ;: 250$
PRIX HOTELIER : 375$

(inclut 300$ de boost)

PRIX ATTRAIT : 500$
PRIX HOTELIER : 750%$

QUANTITES DISPONIBLES :
15 par saison



REEL INSTAGRAM

OU TIKTOK
SPONSORISE

DE LA PRODUCTION A LA PERFORMANCE!

REEL publié sur notre compte Instagram ou TikTok (inclut 200$ de boost)

Notre équipe aux contenus, composée d’un réalisateur/vidéaste, d’'une productrice aux contenus,
d’une rédactrice et d’'un spécialiste a la performance numérique prendront en charge :

¢ Le plan de réalisation de votre contenu

¢ La planification du tournage

¢ Larédaction de la publication

* Le montage

¢ |a publication, diffusion, la sponsorisation et la performance
* Le rapport de performance

Cela inclut d’ailleurs :
¢ Un tournage d’un maximum de 4 heures, une fois sur place
* Les frais pour le boost (200%)

Figurants non inclus :

L’équipe fournit un (1) figurant uniguement. On suggere fortement d’avoir plus d’'une personne dans
le contenu qui est créé. On remarque un meilleur taux d’engagement lorsque nous avons des
figurants qui concordent bien avec la cible visée par le contenu (ex : une famille pour des activités
familiales, un couple pour des activités en couple, etc.). Tourisme Mauricie peut s’occuper de vous
obtenir un tarif pour vos figurants souhaités, qui seront externes a I'organisation. Les frais peuvent
varier. Le membre peut fournir les figurants de son choix.

L’expérience doit étre fournie par le membre. INSTAGRAM OU TIKTOK

PUBLIE SUR UNE PLATEFORME, 100$ DE BOOST
PRIX ATTRAIT : 850%$
PRIX HOTELIER : 1275$

QUANTITES DISPONIBLES : INSTAGRAM + TIKTOK

H PUBLIE SUR LES DEUX PLATEFORMES
10 par.salson . 100$ DE BOOST PAR PLATEFORME
2 maximum par semaine PRIX ATTRAIT : 1000$

PRIX HOTELIER : 1500$




Nos articles de blogue sont une source de trafic importante sur notre site web et ils
comptabilisent en moyenne 5 000 vues par article, par saison.

Nous vous proposons donc d’obtenir un article exclusif et dédié a votre entreprise, attrait ou
parcours. Vous obtiendrez donc un article complet, dans la section blogue sur le site web de
Tourisme Mauricie. Vous aurez aussi 'occasion d’étre intégré dans la page d’atterrissage (landing
page) de notre campagne en cours (période estivale ou hivernale uniquement).

L’offre inclut :

* Notre rédactrice aux contenus pourra soit venir visiter votre lieu ou prendre part a votre
expérience touristique.
La rédaction d’un article complet sera réalisée en collaboration avec le spécialiste marketing
numérique. Le travail du spécialiste marketing numérique est de s’assurer des bons choix de mots
clés dans votre article, en vue d’étre bien référencé sur les moteurs de recherche.

PROMOTION DE LARTICLE
HEBERGEMENT DANS LA SECTION BLOGUE DE TOURISMEMAURICIE.COM DE

MANIERE PERMANENTE S| LARTICLE DEMEURE PERTINENT (SINON, UNE DUREE

DE 2 ANS MINIMUM EST GARANTIE?)
PRIX ATTRAIT : 1500%

LARTICLE SERA SPONSORISE SUR FACEBOOK ET INSTAGRAM, PRIX HOTELIER : 2250%
AU MONTANT DE 100$

AJOUTEZ UN PLACEMENT DE VOTRE ARTICLE SUR LA LANDING
PAGE DE LA CAMPAGNE EN COURS (ETE ET HIVER UNIQUEMENT)

Les pages d’atterrissage attirent un volume de trafic intéressant en
période de campagne (été et hiver). Durant I'été, la landing page de AJOUT
campagne a attiré plus de 22 000 visites. La landing page hivernale en ATTRAIT : 150$
a pour sa part attiré pres de 9 000. HOTELIER : 225%

QUANTITES DISPONIBLES :

6 par saison

*Larticle est conservé sur le site web de Tourisme Mauricie, tant que I'entreprise est en activité et que le contenu demeure a jour et
pertinent pour les touristes potentiels. La mise a jour n’est pas garantie apres 2 ans et I'article pourrait étre supprimé apres cette

période en référence au premier point mentionné ici.



La section d’accueil du blogue a été consultée plus de 20 000 fois en 2024

Vous avez un article sur notre blogue qui parle de vous et qui a été mis a jour en 2024?

ou
Vous avez fait rédiger un article exclusif dernierement?

Achetez un des 6 emplacements d’articles sur la page d’accueil du blogue pour offrir encore plus
de visibilité a votre contenu!

T ncapades hevrmakes ra Maarce

BLOGUE

PLACEMENTS OR
ATTRAIT : 500% par saison (3 mois)
HOTELIER : 750$ par saison (3 mois)

PLACEMENTS ARGENT
ATTRAIT : 400$ par saison (3 mois)
HOTELIER : 600%$ par saison (3 mois)

QUANTITES DISPONIBLES :

6 par saison

Les articles sont conservés sur le site web de Tourisme Mauricie tant que I'entreprise est en activité et que le contenu demeure a
jour et pertinent pour les touristes potentiels. La mise a jour d’un article n’est pas garantie apres 2 ans et I'article pourrait étre
supprimé apres cette période en référence au premier point mentionné ici.



EMPLACEMENT PREMIUM

ARTICLES DE BLOGUE

Le blogue de Tourisme Mauricie représente une grande source de visibilité, puisqu’il accueille pres de 500
000 visites chaque année, ce qui implique en moyenne 1200 vues par article par année. Les vues annuelles
de nos articles varient et peuvent aller jusqu’a 30 000 visites annuellement.

Nous vous proposons donc de positionner un de vos attraits en placement premium, donc le premier bloc de
contenu d’un des articles faisant partie de notre bibliotheque de contenus existants.

Nous vous invitons donc a aller consulter le site web de Tourisme Mauricie (section blogue) et a sélectionner
un article qui vous intéresse. Nous vous offrirons le placement 2 dans cet article.

Quelques conditions doivent étre remplies :

e L’article doit avoir été mis a jour en 2024 ou en 2025

e Votre entreprise doit étre déja présente dans le contenu OU BIEN s’intégrer au sujet du contenu. Ce qui
veut nécessairement dire que votre entreprise oeuvre dans un secteur d’activité similaire ou exact a celui
proposé dans l'article

Fouriume

B i (e (A N ) ETAPE 1
= Sélectionner un article sur le blogue
de Tourisme Mauricie

Camping en Mauricie : 15

campings de réve pour planter sa ETAPE 2

tente au bord de 'eau Vérifier que votre article choisi a été
mis a jour en 2025 ou en 2024

ETAPE 3

Vérifier que le contenu concorde avec
votre secteur d’activité et le
storytelling de I'article

DISPONIBILITES :

Est offert aux membres du secteur de ’'hébergement seulement si 'article en
question présente des hébergements de la catégorie d’hébergement 1 PAR ARTICLE

concerné (ex : ddomes dans un article d’hébergements en nature)
MAX : 10 PAR SAISON

PRIX DE LANCEMENT 2025

ATTRAIT : 300$ HOTELIER : 450%

La visibilité dans I'article est valide au minimum 1 an




PRIX ATTRAITS

Ciblez les gens du Québec qui prévoient
visiter la Mauricie prochainement (ou une de
ses villes) grace a I'inventaire d’audiences du
réseau de Météo Média

C’EST QUOI AU JUSTE ?
CA REJOINT QUI ?

COMMENT ?

LE FORMAT

Tourisme Mauricie procéde a I'achat et au graphisme.

Le membre est responsable de fournir tous les éléments nécessaires au montage
graphique, faute de quoi Tourisme Mauricie pourra prendre la décision de faire le montage
de son choix, sans possibilité de changer le contenu par la suite. Seule une révision de
I’exactitude de I'information présentée pourra étre faite.

FORMAT PLEINE LARGEUR
1500%$ pour 88 200 impressions
3000$% pour 176 400 impressions

FORMAT PLEINE LARGEUR
22509% pour 88 200 impressions
45009 pour 176 400 impressions

FORMAT 300x600
1500%$ pour 78 900 impressions
3000% pour 157 800 impressions

FORMAT 300x600
2250% pour 78 900 impressions
4500% pour 157 800 impressions

PRIX HOTELIERS



“ TROUSSE
IIillaauricie M E D IA

GAMPAGNE
EaTIVALE

DATE LIMITE DE RESERVATION : 10 mai 2025*

*A I’exception des projets influenceurs, le 1er mai



TOURISME SECTION
MAURICIE.COM BLOGUE

319535 2217

217012

54,38%

Source : Google Analytics GA4, Tourisme Mauricie

LANDING
PAGE ETE

TOURISMEMAURICIE.COM/CEST-LETE

8946

27,16%

1MIN29S




Cet eté, Tourisme Mauricie sera présent, avec des formats
demi-écran dans certains dossiers de contenu XTRA La Presse,
dans son format La Presse+ et LaPresse.ca

DEMI-ECRAN

Le placement menera vers une
page web sur le site web de
Tourisme Mauricie, présentant
des activités a ne pas manquer
pour des sorties en famille en
Mauricie.

: Soyez parmi les entreprises
L'école est terminée, le temps est venu de remplir la boite a

souvenirs de momenfs mémorables cet été. Profitez du femps presen tes dans ces

en famille pour vivre de réelles expériences enrichissantes et recommahndations.
amusantes!

Votre entreprise/attrait doit
entrer dans les criteres de
contenus recommandés suivants:

e Activités familiales en plein

air
e Découverte de la faune
FORMAT e Escapades familiales
Demi-écran e Dormir en nature

e Centres de villégiature
e Sorties intérieures familiales
e Activités sur I’eau, dans I’eau

TARIF

500$ PAR ATTRAIT

L’ATTRAIT DOIT ETRE APPROUVE PAR L’EQUIPE EDITORIALE



https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY

Cet eté, Tourisme Mauricie sera présent, avec des formats
demi-écran dans certains dossiers de contenu XTRA La Presse,
dans son format La Presse+ et LaPresse.ca

DEMI-ECRAN

rF ‘. <
‘ Le placement menera vers une
page web sur le site web de
Tourisme Mauricie, présentant
des activités a ne pas manquer
pour des sorties en famille en
Mauricie.

L‘étéauQJébecesISManedélt:-crbecuesemre Soyez il les entreprlses

amis, escapades pittoresques, chalets en nature, saison pr ésentes dans ces
des festivals, et tellement plus! Avec I'abondance .
d'activités et de lieux enchanteurs a visiter, les recommandations.
Québécois savourent pleinement les délices de la belle

saison.

Votre entreprise/attrait doit
entrer dans les criteres de
contenus recommandés suivants :

e Aventures

e Festivals et événements

e Activités “feel good”
FORMAT e Activités sur I’eau ou dans
Demi-écran I'eau

e Saveurs estivales

e Découvertes locales

TARIF

500$ PAR ATTRAIT

L’ATTRAIT DOIT ETRE APPROUVE PAR L’EQUIPE EDITORIALE



https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY

EN FIN D’ETE ET PREPARATION A L’AUTOMNE - EN -
VUE DE PROLONGER LA SAISON ESTIVALE -

TOURISME MAURICIE INVESTIT DANS UN DOSSIER A
SAVEUR AUTOMNALE.

L’automne est une saison riche en saveurs, en couleurs
et en températures clémentes pour plusieurs types
d’activités.

Le placement menera vers une
page web sur le site web de
Tourisme Mauricie, présentant
des activités a ne pas manquer
pour des sorties en famille en
Mauricie.

Soyez parmi les entreprises
présentes dans ces
recommandations.

PLEIN ECRAN

Votre entreprise/attrait doit
entrer dans les criteres de
contenus recommandés suivants :

e Couleurs d’automne
e Escapades extérieures
e Plein air
FORMAT PLEIN ECRAN e Centres de villégiature
e Saveurs locales
e Hébergements d’expérience

TARIF

700$ PAR ATTRAIT

*L’ATTRAIT DOIT ETRE APPROUVE PAR L’EQUIPE EDITORIALE



https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY
https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY

LANDING PAGE TM.COM

PLANIFIE TES VAGANCES EN PADRICIE

ATTRAIT 1

ATTRAIT 2 B
LOUTAD

ATTRAIT 3 par ses

saveurs i T
ATTRAIT 4 ey

ATTRAIT 5



https://www.youtube.com/watch?v=nJ-NLSrlHvY

BANDEAU PUB
SITE WEB

Objectif : rediriger vers votre site web a partir notre site web tourismemauricie.com.

Nous pouvons vous offrir plusieurs emplacements vous permettant d’aller chercher du

trafic vers vos sites.

PAR ICI LASORTIE ..
estivale

QUANTITES DISPONIBLES :
DUREE DU PLACEMENT :

Jusqu’a la fin de la campagne été

MEMBRE : 350$ HOTELIER : 525$



INFLUENCEURS

A 1'été 2025, nous accueillerons des influenceurs et créateurs de contenus dans une

perspective légerement différente de celle privilégiée par le passé. Nous prenons une
tangente de tourisme plus lent, de bien-étre, de connexion avec le territoire, avec les gens
qui composent le parcours.

Nous sommes donc a la recherche d’entreprises voulant faire vivre une expérience d’accueil
exceptionnelle, de connexion avec les services.

On pense a un restaurateur qui voudrait faire vivre I’expérience culinaire en cuisine, ou
méme aller chez les producteurs chercher les produits. On pense a un attrait qui fait une
visite patrimoniale des lieux. On veut que les créateurs plongent dans votre passion, se
connectent avec les gens derriere I’expérience touristique, afin que ¢a transparaisse dans le
contenu produit!

SOUMETTEZ VOTRE
PROJET D’EXPERIENCE

NOUS RECHERCHONS DES ENTREPRISES NOUS |
PERMETTANT DE LIVRER SUR CES SOUHAITS LISTES PLUS
HAUT, PARMI LES EXPERIENCES TOURISTIQUES
SUIVANTES

TARIF : GRATUIT REMPLIR LE FORMULAIRE

A L’EXCEPTION DES FRAIS D’EXPERIENCE, VOIR NOTE 1 JUSTE EN HAUT D’ICI LE 1ER MAI




LANDING PAGE

ESTIVALE

[
M rsoricie L .

PLANIFIE TES VAGANGES EN MAURICIE

_-_--hnﬂli‘_ﬁﬂ-_“‘- 0 ruatery bt o meentm.
in hdcrmeeios. * ot b B rocooemion. g Grics B e actrydis boin e boen, 2 kot o' ;-
§ iy plamifi w= aart s
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| nine-fol Imegirert

Bons restos pris du parc

national do la Mauricie

D’autres attraits
qui pourraient
vous intéresser

Un été pour se ressourcer

o
P i ol i P S, . 5 o i i
« e ramaet

D’autres attraits
qui pourraient
vous intéresser

Notre page de destination estivale 2024
a attiré plus de 22 000 visites.

3 blocs de carrousels d’attraits sont
disponibles.

Achetez menant vers votre
page membre, sur le site de Tourisme
Mauricie.

Les blocs sont des carrousels qui
comprennent maximum 10 attraits et
qui sont dotés d’'un mode aléatoire a
chaque visite sur le site.

TARIF : 150$ (ATTRAIT) 225$ (HOTEL)




EMPLACEMENT PREMIUM

ARTICLES DE BLOGUE

DE CAMPAGNE

Durant la campagne estivale, ces articles seront mis en valeur sur la landing page de la campagne. Il s’agit
d’articles qui font déja preuve de grande popularité en raison de leur taux de visites organiques sur le site web.

Nous savons que ces articles génerent, de maniere organique seulement, entre 9000 et 2550 vues durant la
perlode estivale (a I'exception pres de I'article top 100 mis en exemple plus bas, avec pres de 20 000 visites a
I'eté 2024). La campagne estivale 2025 viendra amplifier fortement, par de I'investissement media, le taux de
visites sur ces articles. On estime des visites d’articles allant de 10 000 a 15 000 vues. Des chiffres basés selon
I'incidence de visites sur notre landing page estivale 2024 sur les articles de blogue qui y étaient présents.

Nous vous offrons donc, pour les membres et attraits qui peuvent bien s’aligner avec le contenu, d’acheter la
premiére position de contenu parmi les articles listés plus bas.

Miiiiicis <o e o top———— o (—) Voici la liste des articles offrant I'achat de cet
IE—— p— emplacement.

— - (1 seul emplacement par article. Premier arrive,
premier servil)

Tcp 100 des meilleures activités et
so ‘ties en famille cet été au Québec e Top 100 des meilleures activités et sorties en

famille cet été au Québec

¢ 15 campings de réve pour planter sa tente au
bord de I'eau

¢ Parc national de la Mauricie : tout ce que tu
dois savoir!

e Randonnées pédestres

e Plus beaux spas urbains et en nature

 Comestibles forestiers : une variété d’activités
de la cueillette a la table

e 5 |uxueuses pourvoiries alliant péche et
détente

e Pourvoiries pour les familles

e Spectacles et festivals pour I'été 2025

« Evénements gourmands & mettre a 'agenda

e 5 activités culturelles a vivre en Mauricie
- e Préts-a-camper en Mauricie
‘ = L 2| e Plus belles terrasses en nature

Le type d’attrait doit étre directement en lien avec le sujet de I'article présenté.

TARIF : 500$ (ATTRAIT)

DISPONIBILITE :

Est offert aux memgreshdubsecteur de Idhelbergement sdeﬁleénent si l'article en
question présente des hébergements de la catégorie d’hébergement
concerné (ex : ddmes dans un article d’hébergements en nature) 1PAR ARTICLE

TARIF : 750$ (HOTEL)
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CAMPAGNE LANAUDIERE - MAURICIE

MOTONEIGE PAYS DE LA

25-26

Tourisme Lanaudiere et Tourisme Mauricie proposent une
campagne promotionnelle conjointe pour la motoneige.
Cette offensive se traduit par la mise en place d’une
campagne accessible, qui assure aux participants une
visibilité complete pour leur entreprise.

EN PARTICIPANT A CETTE CAMPAGNE, VOTRE ENTREPRISE OBTIENT
UNE VISIBILITE DANS LES OUTILS SUIVANTS :

CARTE DES SENTIERS MOTONEIGE
Imprimée a 85 000 copies, cette carte regroupe 'ensemble des sentiers de Lanaudiere et
de la Mauricie et permet a votre entreprise de se positionner aupres des motoneigistes.

SITE WEB PAYS DE LA MOTONEIGE
Ce site web regroupe I'ensemble des informations utiles aux clientéles de motoneigistes et
permet a votre entreprise de se positionner au sein de I'offre touristique.

APPLICATION IMOTONEIGE ET CARTE INTERACTIVE DE LA FCMQ

L'application et la carte interactive regroupent I'ensemble des sentiers de motoneige du
Québec et informent sur les conditions des sentiers. Votre entreprise y est représentée par
une puce, qui renvoie vers votre fiche sur le site web du Pays de la motoneige.

A noter que vos attraits sont aussi représentés durant deux occasions de représentation a
Toronto et a Québec:

Le Toronto International Snowmobile ATV & Powersports Show , a Toronto
Le Salon de la motoneige et du quad, a Québec



https://torontosnowmobileatvshow.com/
https://salonmotoneigequad.ca/fr/

FORFAITS

CARTE MOTOMNEIGE * Visibilité coté annonceur

Dimension approximative Upo U pe u po U p 15 po x U po
Photo
Coordonnées v
Pictoegramme de s@curité ¥
Pictogramme de service v
Texte descriptif bilingue carmid en | carores

CARTE MOTOMEIGE * Visibilité coté carte des sentiers

Mom at Mo at MOMm at P S
Affichage sur la carte des sentiers numéro de nUMErS de nuUMEro de Numéro de

| it e ’ ot iy Vim bt e ’ rep
Bntrapriga aintreprias entrapriga L

Mam et

iU = e
rentreprise

Pictogrammes des services offerts v v v
SITE WEE paysdelamotoneige.ca et snowmobilecountry.ca

Fiche membre v v
Positionnement or

Offres vedettes (Offres et forfaits) 2

Apparition de vos offres vedettes
en rotation sur la page d'accueil et v
sur la page des conditions de sentiers
CARTE INTERACTIVE DE LA FCMQ ET APPLICATION IMOTOMEIGE

Nom, coordonnées et description W vy

MEDIAS SOCIAUX
Campagne publicitaire Facebook I 200% inclus X

INFOLETTRE

Infolettre au choix | e e N X

nClusa

OPTIONS DE VISIBILITE
A LA CARTE

> Médias sociaux minimum 250%

» Infolettre nier arriva, prern r [ Ffus
Infolettre pré-saison (mi-novembre) 2505
Infolettre début de saison (ouverture des sentiers) 3505
Infolettre coeur de saison (début février) 250%

> Magazine Motoneige Québec
1/18 de page uoos
I/4 de page 7505
Mise en valeur de votre forfait ou de votre entreprise dans une publicité

commune des membres participants dans le magazine Motoneige Québec
de décembre 2024,



https://https/form.jotform.com/TourismeMauricie/motoneige_25-26_TMwww.jotform.com/form/250934782216258
https://https/form.jotform.com/TourismeMauricie/motoneige_25-26_TMwww.jotform.com/form/250934782216258
https://https/form.jotform.com/TourismeMauricie/motoneige_25-26_TMwww.jotform.com/form/250934782216258

NOUVEAUTE 2025-2026

UNE POSSIBILITE DE VOUS AFFICHER LORS DES SALONS DE LA MOTONEIGE DE
TORONTO ET DE QUEBEC !

Chaque année, nous rencontrons pres de 3 500 personnes lors des salons de la motoneige de Toronto et
de Québec. Notre constat : ce qui fait une différence dans I'expérience de promotion d’une destination,
c’est la capacité qu’ont les gens de pouvoir se projeter dans les paysages de cette derniere.

Et c’est précisément le réle que remplissent les superbes images affichées autour de notre carte des
sentiers. Elles attirent I'ceil a tout coup! @9

On vous offre donc I'occasion d’acheter un emplacement de toile d’image, identifiant ainsi votre
établissement autour de la carte. On vous offre aussi la possibilité de distribuer vos dépliants aux visiteurs
de notre kiosque (des visiteurs ultra qualifiés pour votre offre).

EMPLACEMENT PHOTO (26 X 25,5
PO) + DISTRIBUTION DE VOS
DEPLIANTS

jusqu’a 2 000 dépliants ou flyers
Disponibilité du produit : 4
Tarif : 1 000$

DISTRIBUTION DE VOS
DEPLIANTS

jusqu’a 2 000 dépliants ou flyers
Disponibilité du produit : 10
Tarif : 300$

FORMULAIRE DE

RESERVATION

Conditions pour I’achat de ce produit :
o Ce produit est réservé aux membres ayant acheté un forfait incluant une présence sur la carte des sentiers du Pays de la motoneige.
o |l comprend une représentation lors de deux événements :
« Toronto International Snowmobile, ATV & Powersports Show (Toronto)
- Salon de la motoneige et du quad (Québec)
Autres conditions :
¢ Un seul visuel (photo) par membre peut étre utilisé sur la toile d’image
e La production des dépliants est a la charge du membre.
o Le membre doit faire livrer ses dépliants ou flyers, a ses frais, dans les bureaux de Tourisme Mauricie avant la date limite de livraison.


https://www.jotform.com/form/250934782216258
https://www.jotform.com/form/250934782216258
https://www.jotform.com/form/250934782216258
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LES PRODUITS A LA CARTE DEMEURENT DISPONIBLES POUR
RESERVATION DURANT LA PERIODE HIVERNALE 25-26




